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Min baggrund

Turisme og oplevelsesgkonomi | Region
Nordjylland — prioriteret indsatsomrade

Kulturaftale Nordjylland 2001-2004
Kulturaftale Nordjylland 2005-2009

Apex — Center for anvendt
Oplevelsesgkonomi - Styregruppen

Excite Aalborg Universitet:
- 14 forskergrupper, 85 forskere, 121 mio.



Definition af oplevelsesgkonomi

 En gruppe af brancher, der har det til feelles, at
de har oplevelser som deres primaere produkt

— Rambgll management, 2005

« Den del af erhvervslivet, hvor fokus er pa at
producere oplevelser snarere end produkter
eller serviceydelser

— Den danske regeringen



Hvad er oplevelsesgkonomi?

« @konomisk veerdiskabelse baseret pa
oplevelser

— hvor oplevelsen enten kan have en
salgsveerdi i sig selv

— eller veere integreret | andre produkter og
tienester, hvor den kan fylde mere eller
mindre



De primaere oplevelseserhverv

Billedkunst

Musik
Legetgj/forlystelser
Film/video

Radio/tv

Forlagsvirksomhed
(b@ger, magasiner)

Event
Turisme

Kunst, kunsthandvaerk og
antik

Software til sport og fritid
Reklame
Indholdsproduktion
Kulturinstitution
Edutainment
Sportsbranchen

Mode

Design

Arkitektur

Mad/maltid
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De sekundaere
oplevelseserhverv

* Oplevelsesberigede produkter

— Almindelige produkter og tjenester, hvor
oplevelsesaspektet er et tilleeg, en mervaerdi, ifm. den
primaere funktion




Pine & Gilmore: erom espresso to experience”







Mapping af Oplevelses gkonomi og turisme
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Krydsklynge effekt

At NOUSES
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KOnIenenseturisme

madoeplevelser

kKuUltrturisme
SPONEeg event

EEEVareRé Turisme
Jastienmi WElhess wellness



Veerktgjer og metoder indenfor

oplevelsesgkonomien

FUNK-modellen:
Forskning, uddannelse/laering, Neering/erhverv og kultur

Brugerdreven Innovation
Oplevelsesprofil: Finde frem til Unique Selling Points

Teknologi:

Spil, film, mobiltelefoni, virtuel formidling — lyd, lys og
billeder



TEGNING: J@RN VILLUMSEN




Kunstmuseet Aros, Aarhus.



ERROR: invalidrestore
OFFENDING COMMANDrestore

STACK:

-savelevel-
-savelevel-

(
<?xpacket begin="i»¢,' id="W5MOMpCehiHzreSzNTczkc9d'?> <?adobe-xap-filters esc="CR"?> <x:xapmeta xmins:x="adobe



